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Digitalis reklamkoltési adatok
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Digitalis reklamkoltési riportok



|IAB Adex

Az |IAB adata vilagszerte a mértékadoé piaci informacio a digitalis
reklamkéltésrol

Az |IAB US 1996 6ta teszi k6zzé az online reklamkdltési adatokat

Az IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurépai Adex projektet,
magyar adatok 2008-t6l talalhatdak ott is

A magyar piacra vonatkoz6an 2000. évtol érhetbek el az online
reklamkéltési adatok (MRSZ Internet Tagozat)

2008-t6l kezdbddben a digitalis (online+mobil) reklamkoltési adatok
(IAB Hungary)

il iab



Magyar digitalis reklamkoltési
riport



|JAB Hungary Adex

Az IAB Hungary Adex az iparag hivatalos digitalis reklamkoliési
adatsora

Célunk: atfogd, alapos, lehetoleg kontrollalt 6sszehasonlithato
adatok szolgaltatasa a hazai digitalis reklamkoltésekral

Felmérésunk a nett6 digitalis reklamkoltést vizsgalja (net)
FO szegmensek és kuldn vizsgalt részteriletek:

e FG szegmensek:* ® Kulon vizsgalt reszterlletek:

Display mobil

Search video

Listing programmatic
E-mail

* 2015-t61 kezd6d6en a mobil reklamkoltés a “kildn vizsgalt részteriletekbe” kerilt, a “F& szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil koltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkdltési adatra nincs hatassal.
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IAB Hungary Adex struktura

Kulon
vizsgalt <
részteruletek

F6 szeg‘mensek

. display search listing email

* 2015-t61 kezd6d6en a mobil reklamkoltés a “kiulon vizsgalt részteriletekbe” kerilt, a “Fé szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil koltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkdltési adatra nincs hatassal.
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Nem vizsgalt piacok

Nincsenek a riportban az alabbi digitalis reklamkoltések:

e Olyan hirdetok kéltései online médiatulajdonosoknal, ahol a riportban felmért
médiacégek, sales house-ok, ligyndkségek nem érintettek (pl. egyes nem lefedett
lokalis online média és lokalis hirdetd)

o Kilfoldi hirdet6k reklamkéltése kulfdldi reklamszolgaltatok bevonasaval, kilféldi

vagy magyar inventoryn célozva magyar fogyasztokat, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, Uigyndkségek nem érintettek

S iab



Egyluttmukoédo partnereink



Koszonet az adatszolgaltato piaci
szereploknek és partnereinknek!

Az |IAB Hungary megbizasabdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések)
a PwC Magyarorszag kft gyUjtotte 6ssze és rendszerezie.

A Magyarorszagi Kommunikéacios Ugyndkségek
Szbvetségenek Online szekcidja aggregalt
adatszolgaltatassal segitette munkankat.

.- .
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Modszertan



IAB Hungary Adex 2018 modszertan

Felmérésunk piaci szereplok onbevallasan
(IAB tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ tag ligyntkségek)

és szakértOi becsléseken alapul:

e Display: 6nbevallas és szakértbi becslések (globalis szereplok)
e Search: dnbevallas és szakértbi becslések

e Listing: szakértGi becslések

e Email: 6nbevallas és szakértdi becslések

e Kilén vizsgalt résztertletek (mobil, video, automatizalt): énbevallas és szakértdi
becslések (globalis szerepl6k)

e iab



Trendek, adatok



A 2019. év fo jellemzoi

16%-0s digitalis reklamkoltési névekedés 2018-hoz képest
Az Osszes szegmens noétt — kivéve az email marketing

A mobil reklamokra forditott reklambefektetések aranya mar kdzel fele
a ,Display + Search’ kbltéseknek

A programmatic megoldasokra forditott koltések aranya tovabb
ndvekedett a Display-en belll

A videos tartalmakon t6rténd reklamozas tovabbra is az egyik
legdinamikusabban bovalo terilet

A lokalis szereploknél elkbltdtt reklampénzek részaranya tovabb
csOkkent (45%-r0l 43%-ra)
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Digitalis reklamkéltés 2019

104,7 mrd Ft

+ 16% Yoy

2020. majus Iab



milliard Ft

Folyamatosan boviilo digitalis reklampiac

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabol
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+16%, +14,4 mrd Ft (YoY)

A digitalis reklampiac novekedése
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Fo szegmensek



Display — search - listing — email

az email kivételével minden szegmens boviilt
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Display — search - listing — email

a szegmensek piaci részesedéseén belil nincs lényeges valtozas
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Display: +15% novekedes

folytatdédo, stabil boviilés

50 - - 50%
44,9
45 - - 45%
a0 - 391 L 40%
35 - 34,2 - 35%
30 - ! - 30%
S R
2
! 25 - - 25% B
- >
E 20 - - 20%
15 | 138 _ 15%
10 - - 10%
5 - - 5%
0 - T - 4 T T T T T T T T T T - 0%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2018
Net adatok. Az abra kerekitéseket tartalmaz
L 2020. majus Iab

pwe



Search: +17% novekedés

tovabbra is boviilo terulet
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Listing: +18% novekedes
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millié Ft

A Listing részpiacok valtozasa
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Email marketing - tovabbi csokkenés
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Kulon vizsgalt réeszteruletek



Mobil reklamkoltés

32%-0s boviilés, a display+search szegmensek felét teszi ki

Piaci részesedés* - - - - - - - - -
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Reklamkéltés - digitalis vide6

30%-0s novekedés
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Automatizalt reklamkoltés

programmatic: 16%-0s névekedés
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Magyarazat: fentiekben a Google (non-search) és a Facebook kéltéseket automatizaltnak, de nem programmaticnak tekintjuk.
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Lokalis — globalis



Lokalis — globalis atrendezodés

gyorsabban boviilo koltés a globalisoknal mint a hazaiaknal

A hazai ill. globalis szerepl6knél elkoltott digitdlis reklampénzek
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millidrd Ft

Lokalis — globalis atrendezodés

gyorsabban boviilo kéltés a globalisoknal mint a hazaiaknal
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Mobil reklamkoltés

a globalis szereplok dominalnak, nincs valtozas az aranyokban
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IAB Hungary

Reklamkoltés vs reklambevetel
(net vs net-net)



Net-net: 101,6 mrd Ft

Digitalis reklamkdoltés vs bevétel (net vs net-net)
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*2011: online, 2012-2018: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta, 2019-t6] Médiatorta).

pwc 2020. majus Ia .




Melléklet



Kdszonet az adatokért, szakértoi informaciokeért!
A felmérés nélkilik nem jott volna létre

Az IAB Hungary Adex NORI negyedéves bevallasban
résztvevo médiacégek és sales house-ok

A MAKSZ altal szervezett Ggyndkségi adatkdzlésben
résztvevo UgynOkségek és ugynodkségi csoportok

Valamint tovabbi piaci szakértok

pM/—C 2020. majus Iqb



A digitalis reklampiac 2016-2019

FOo szegmensek (valtozas, piaci részesedés)

I. tablazat: Digitalis reklampiaci koltések, desktop és mobil platform egyben kezelve, 2019

2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés 2019 koltés Vakozés Részesedés
2019/2018
Display 28967 mFt 34196 mFt 39062 mFt 44939 mFt 15% 43%
Search 26936 mFt 30917 mFt 35245 mFt 41378 mFt 17% 39%
Listing 1mz2gq42 mFt 132497 mFt 15043 mFt 17684 mFt 18% 17%
E-mail 1239 mkt 1067 mFt 930 mFt 708 mFt -24% 1%
Net adatok
B 2020. majus Iab
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A digitalis reklampiac 2016-2019

mobil, globalis-lokalis, automatizalt

I1. tablazat: Mobil platform hirdetési koltéseinek alakulasa, 2019

2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés 2019 koltés Valtozés o esedés
2019/2018

42 422 mFt 32% 41% |

mFt 23889 mFt 32032 mFt

!

\Mobil 16 707

II1. tiblazat: A hazai és a globadlis szereplok részesedése a digitalis mobil hirdetési

koltésekbdl, 2019
2016 kéltés  2017koltés 2018 kiltés 2019 kiltés Viltozds o . resedée
2019/2018

Osszesen 16707 mFt 23889 mFt 32032 mFt 42 422 mFt 32% 41%

Lokalis 2540  mlt 3000 milt 4 572 mi't 6608 mlt 47% 15,8%

Globalis 14167  mFt 20 mo0 mit 27460 mlt 35724 mkt 30% 84,2%

IV. tablazat: Automatizalt reklamkoltések megoszlasa, 2019

vere s ey s veye s veyes Valtozas . ,

2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés 2019 koltés Részesedés
2019/2018

Teljes automatizaltp 9053 mFt 12204 mFt 16980 mFt 21100 mFt 24% 20%
Ebbél programmatic 1028 mit 1822 mEt 2 701 mEt 3137 mFEt 16% 3,0%
Ezen beliil RTB 944 mkEt 1708 mFt 2 593 mkFt 2590 mFt 0% 2,5%

Net adatok
. 2020. majus Iab
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A display koltések kalkulacidja (2019)

IAB tagok \

net-net desktop |

| display bevétel
Bevallott bevétel

13 646 m It

(Hazai szerepl6k)
Mobil display |
bevételei
6 699 m Ft

I

IV. abra: A display koltések kalkulacioja, 2019

Korrigalt net-net
bevétel

12799 m It

Tovabbi mobil
display bevételek
Globalis szereplok
15 035 m Ft

Net-net indirekt Teljes ligynokségi
bevétel piac net-net bevétel
50% | Vilaszadok média

) ardnya 58,5%
551 m Ft '
755 12 908 m It

Teljes mobil display

bevételek
El6z6 kettd osszege
21734 m Ft

Net koltés
A net-net a net
ardnyidban 85%
15 186 m Ft

Direkt koltés
Net-net bevétel 40,9%-a
5247 m It

Egyéb, nem
lefedett piac
Bevallott koltés és
szakértoi beceslés

2 772 m Ft

Ossz. desktop display
23 205m Ft

Osszesen display
44 939 m Ft
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Definiciok 1/3

Display

e hagyomanyos bannerhirdetések, révid széveges hirdetések, képes-széveges linkbox-ok, hosszabb széveges
hirdetések, szponzoracidos megoldasok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing
és ads-in-video hirdetések

Ads-in video (video)
in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon

e valamint minden mas olyan kéltést is ebbe a kategoriaba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az Email/eDM,

sem a Mobil kateg6ridba, nem Listings és nem Search tipusu koltés.

Search

e altalanos keresOrendszerekben megjelend, jellemzben szbveges vagy képes-szdveges hirdetések.

Listing
e horizontalis vagy vertikalis aprohirdetési, arésszehasonlitd, aukcids szolgaltatadsok adatbazisaban térténd

megjelenéssel kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleértve a vasarlasi tranzakcios
jutalékokat.

Email marketing

e opt-in emailcimeket tartalmazd adatbazisra kildétt reklamcélu Uzenetek / reklamcélu emailek,

e opt-in emailcimeket tartalmaz6 adatbazisra kuldott emailekben elhelyezett hirdetések (pl. hirlevelekben
bannerek, széveges hirdetések, szponzoraciok stb.) / nem kifejezetten reklamcélu emailek.

- 2020. majus Iqb



Definiciok 2/3

Automatizalt/programmatic koltések

e Az automatizalt display médiakdltésekbe tartozik minden olyan vasarlas, ami egy automatizalt, technoldgiai
platformon térténik.

e Az automatizalt kéltésen belll megkulénbdztetjik a programmatic kéltést, melybe a Google (non-search) és a
Facebook kéltéseket nem szamoljuk bele

e A programmaticot tovabbi két részre bontjuk: RTB (Real Time Bidding) és non-RTB.

Az RTB esetén minden egyes hirdetés-megjelenésre valos idejli, egyedi licit (aukcid) zajlik a vasarldi és az eladoi oldal
kdzott, igy az arak is a licit soran kerllnek meghatarozéasra.

Non-RTB alatt értlink minden olyan display koéltést, ami automatizalt, de nem RTB.

Mobil reklam
e mobilra/tabletra optimalizalt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikaciokban elhelyezett
hirdetések.

e VALTOZAS: a 2020. évtdl kezdddéen nem valasztjuk el kiilén a mobil reklamozast, mivel a piac utdbbi
években jelentdsen atalakult és a platformsemleges reklamkiszolgalas egyeduralkodéva valt.

I .
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Definiciok 3/3

Hazai, lokalis

e Az adigitalis/online szerepl6, amely mikdédésének f6 értékvezérld tényezéi (bevétel, kdltségek, adozas)
magyarorszagi telephelyhez kéthetbek.

Globalis

e A Google és a Facebook reklambevételeit értjik elsdsorban, a szereplok kdre a jévoben valtozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate)

o Osszetett éves novekedési litem.

Net-net

e Alistaarbdl az igyndkségi kedvezmeények, jutalékok, mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetéi kedvezmények
és egyéb kedvezmények levonasa utan fennmarado, ténylegesen kiszamlazott hirdetési bevétel (AFA nélkil).

Net

e A mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetdi kedvezmények és egyéb kedvezmények levonasa utan
fennmarado, ténylegesen kiszamlazott hirdetési bevétel, valamint az tgyndkségi jutalék (15%) ahol ez
értelmezhetd (AFA nélkul).
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Megjegyzesek

Az IAB Hungary és a PwC toérekszik minden résztertleti adatot tobbkdros ellendrzés utan
véglegesiteni (akar 6nbevallassal, akar szakértdi becsléssel kerllt meghatarozasra),
azonban a Search szegmensben valamint a Social media marketing kdltések terlletén (a
Display szegmens része) ez a tdbbihez képest korlatozottan valosithatdé csak meg.

A PwC és az IAB Hungary felel6ssége nem terjed ki a felmérés 6sszeallitasahoz
megkérdezett piaci szereplok (cégek és szakemberek) hamis kdzlésbdl, tajékoztatasbol
illetve szandékos hibabdl ered6 (vagy azzal kapcsolatos) barmilyen veszteségért, karért,
koltségért vagy kiadaseért.

A PwC ezeket az informéacidkat nem ellendrizte az altalanosan elfogadott sztenderdeknek
megfeleléen (auditalas), igy kdvetkezésképpen a PwC ezek helyességéért nem vallal
felel6sséget.

S iab



IAB Hungary

A digitalis média és marketing piac szakmai szervezete

www.lab.hu
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http://www.iab.hu/

