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Az MPRSZ Digitalis Tagozata altal 6sszeallitott anyag célja eligazodast adni a gyerek-influenszerek és a sziileikre
vonatkozé rekldmjogi, adatvédelmi, adézasi és szerzéi jogi szabalyok kézott, melyet a CERHA HEMPEL Ugyvédi Iroda
szakértGi segitségével dolgoztak ki. A szakértdi irdnymutatds 8 pontos ajanlast fogalmaz meg, els6sorban a markak,
a hirdetdk, az igyndkségek, és maguk az influenszerek szamara.

A gyerekek és az influenszer szintér alapvetden két teriileten képviselteti magat hazdnkban:

Egyrészt ide tartoznak a gyerek-influenszerek, akik fiatal koruk ellenére jelentds kovetébazissal rendelkeznek kilonb6zd
k6zosségi-média fellleteken.

Masrészt a mar magukat influenszernek tarté sziilék gyerekei, példaul, amikor a (hires) sziilé szerepelteti a gyerekét
a sajat kozosségi-média feliiletein, valamilyen markat rekldmozva, ilyenek lehetnek tipikusan a celeb-kismamak és apukak.

A fenti két jelenségnek van egy egyértelmti jogi vetiilete és egy kevésbé korilirhato etikai vonulata. EIGbbi szabélyozza,
hogy egy gyereknek milyen jogai vannak, kéthet-e rekldmszerzédést, illetve a sziilei rendelkezhetnek-e bizonyos szemé-
lyéhez fiz6d6 jogokkal. Utdbbi joval kevésbé szabalyozott terilet, mely elvarhaté moédon etikai kihivas elé allitja mind
a hirdetési feliiletet kiadé felet (a szilét), mind a cégeket, markakat.




A JOGI SZABALYOZAS

A magyar jogszabalyok igen egyértelm és szigort rendszerben irjdk koril a gyerekekkel kapcsolatos személyiségi
és adatvédelmijogokat, illetve a gyermekek munkavégzésére, illetve addzasara vonatkozo szabalyokat.

Kl MINOSUL GYERMEKNEK?

Elsé lépésként meg kell hatarozni, hogy jogi szempontbdl ki is szamit gyereknek. A hazai jogi szabalyozas tobbrétegd.
A Bintetd Torvénykonyv alapjan fiatalkord az, akia 12. életévét betoltotte, de a 18. életévét még nem'. A Polgari Torvény-
konyv (,,Ptk.”) alapjan kiskoru az, aki a 18. életévét még nem toltotte be, kivéve, ha hazassagot kdtott?. A gyermekek
védelmérdl szold torvény (,Gytv.”) a gyermek fogalmanak meghatarozasakor a Ptk. kiskortakra vonatkozé rendel-
kezéseire hivatkozik vissza®. A Médiatorvény a gyermekek és kiskortiak védelme érdekében a miisorszamok kateg-
orizalasdra a 6, 12 és 16 és 18 éves korosztaly besorolast alkalmazza. A GDPR szerint hozzajaruldson alapulé adatke-
zelés esetén, a kozvetlenil gyermekeknek kindlt szolgaltatasok vonatkozdsaban végzett személyes adatok kezelése
fészabaly szerint akkor jogszer(, ha a gyermek a 16. életévét betoltotte. A Reklamtorvény® alapjan gyermekkord, aki
a 14. életévét nem toltotte be, és fiatalkoru az, aki 14. életévét betoltotte, de a 18. még nem. Mindezekre figyelemmel
gyermek a Ptk. és a Gytv. értelmében minden kiskor(, azaz minden 18 év alatti fiatal.

1 Btk. 105.§

2 Ptk.2:10.8

3Gyvt. 5.8

4 GDPR 8. cikk (1) bekezdése

5 A gazdasagi rekldmtevékenység alapvetd feltételeirbl és egyes korlatairdl szold 2008. évi XLVIII. térvény 3. § ) és e) pontjai




Ml MINOSUL REKLAMNAK?

Egy masik tisztdzando fogalom, hogy mi is szamit reklamnak.

Gazdasagi rekldam minden olyan kozlés, tajékoztatas, illetve megjelenitési mod, amely valamely aru értékesité-
sének vagy mas médon torténd igénybevételének elémozditasara, vagy e céllal 6sszefiiggésben a vallalkozas
neve, megjeldlése, tevékenysége népszeriisitésére vagy aru, arujelzé ismertségének novelésére iranyul.

Szponzoralasnak mindsiil tovabba minden olyan hozzajarulas valamely rendezvényhez, tevékenységhez, ezenfeliil
-rendezvénnyel vagy tevékenységgel 6sszefiiggésben — valamely személy szamara, amelynek célja, illetve
kozvetlen vagy kdzvetett hatasa valamely aru vasarlasanak vagy igénybevételének 6sztonzése.s

Ezeknél a fogalmaknél tidgabb a kereskedelmi gyakorlat fogalma, azaz a vallalkozasnak, illetve a véllalkozés érdekében
vagy javara eljar6 személynek az aru fogyasztok részére torténé értékesitésével, szolgaltatisaval vagy eladasoszton-
zésével kozvetlen kapcsolatban allé magatartasa, tevékenysége, mulasztdsa, rekldmja, marketingtevékenysége vagy
egyéb kereskedelmi kommunikacidja.’

Lathaté tehat, hogy meglehetds tag rekldmfogalommal dolgozik a hazai jogrendszer, a rekldm vagy szponzoracié
fogalmaba szinte minden marketing tevékenység belefér, ami pedig nem, az vélhetdSleg kereskedelmi gyakorlatnak
mindésil majd.

FOGLALKOZTATAS, DE MILYEN JOGVISZONYBAN?

Munkajogi szempontbél munkavallalé az lehet, aki a 16. életévét betoltotte. Iskolai sziinet alatt az a 15. életévét
betoltott tanuld is vallalhat munkat, aki nappali rendszer( képzés keretében folytat tanulmanyokat. Emellett a gydmha-
t6sdg engedélye alapjan a jogszabalyban meghatarozott hirdetési tevékenység keretében a 16. alatt gyermek is foglal-
koztathaté.® A munkajog szabdlyai szerint a fiatalkortak sériilékeny csoportba tartoznak, kiilén, fokozott védelmet
biztosité szabalyok vonatkoznak rajuk (példaul a napi munkaidé legfeljebb 8 6ra lehet, nem végezhetnek munkat
éjszaka, a pihen6idé mértéke legaldbb 12 6rastb.).

Ha a reklamtevékenységet mas (jellemz&en megbizasi) jogviszony keretein beliil folytatjak a gyerekek (ez a valésziniibb),
akkor ez a tébbletvédelem tovabbra is vonatkozik rajuk, ugyanis az Munka Torvénykonyve (,,Mt.”) kimondja, hogy
a 18. életévét be nem toltott személy nem munkaviszony keretében térténd fFoglalkoztatdsara a fiatal munkavallaléra
vonatkozé rendelkezéseket kell megfelel8en alkalmazni.® igy példaul, egy 17 éves gyerek megbizasi vagy vallalkozasi
szerzGdés alapjan sem dolgozhat éjszaka (22-06 6ra kozott).

KOTHET-E EGYALTALAN A GYERMEK ONALLOAN SZERZODEST?

Fontos szabaly, hogy a szllé(k) hozzajarulasa is sziikséges ahhoz, hogy a 18 év alatti fiatal munkaszerz6dést kothessen,
modosithasson vagy megsziintethessen. 14 év alatti gyermek 6nalléan nem kéthet semmilyen szerz6dést, nevében
torvényes képviselbje (ez jellemzéen a szilé) jarhat el. Ez alél kivétel a kiskor( altal kotott és teljesitett csekély jelen-
t6ségli szerzédés, amelynek megkotése a mindennapi életben témegesen fordul eld, és kiilonésebb megfontolast
nem igényel (példaul egy nyaléka megvasarlasa).

Azonban a gyermek személyét és vagyonat érintd jognyilatkozata megtétele sordn az itél6képessége birtokaban lévé
kiskord véleményét — koranak és érettségének megfeleléen - figyelembe kell venni.’® A 14. életévét mar betoltott
gyermek szabadabban kéthet szerz6déseket, példaul rendelkezhet munkaval szerzett jovedelmével, annak erejéig
kotelezettséget vallalhat vagy ajandékozhat a szokdsos mértékben, azonban sok esetben sziikséges még a térvényes
képviseld (jellemzéen sziil6k) kbzrem(ikbdése.”

6 Reklamtv. 3.8 d) és p) pontjai
7 Fttv. 2.8d)

8Mt.34.8§

9Mt. 4.8

10 Ptk.2:14.§
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Kilon érdekesség, hogy tanulmanyok szerint a kiskord véleményvezérek az esetek 95 szazalékaban nem pénzt, hanem
tdrgyakat kapnak a reklamozasi tevékenységiik ellenértékeként, a jogi szabélyozas azonban ebben az esetben sem
kilonbozé.

A fentiek fényében sziikséges tehat, hogy a szlld tisztaban legyen azzal, hogy a gyermek milyen korilmények kozott,
milyen feltételek mellett végzi a rekldmtevékenységet, hiszen ez hatarozza meg a gyermek jogait, és kotelezettségeit,
példaul azt is, hogy hogyan kell adéznia.

A GYERMEKEKRE IRANYADO ADOZASI SZABALYOK™

A munkat vallalé gyerekeknek ugyantgy adézniuk kell, mint a felnétteknek, eltekintve attél az esettél, amikor didkszo-
vetkezeten keresztil végzik tevékenységiiket. A legfontosabb, hogy a munkavégzés barmely formajahoz sziikséges,
hogy a gyermeknek legyen addazonosité jele, amelyet az adéhatdsagnal lehet igényelni. Ha a gyermek iskolaszovet-
kezet tagjaként vallal munkat, a munkdért kapott pénz nem 6nallé tevékenységbdl szarmazo jovedelemnek mindsil,
ezért 15%-os személyi jovedelemadot vonnak le beléle, amelyet az iskolaszovetkezet fizet be az adéhatésagnak. Az igy
megszerzett jovedelmet fel kell tiintetni a személyi jovedelemado (,,szja”) bevalldsban, amit kbvetkezé év majus 20-ig
kell benyujtani az dllami ad6- és vamhatésdghoz.

Sokan nem tudjak, de érdemes mégegyszer hangsulyozni: gyermekeknek is kotelez6 tehat szja-bevallast késziteni.

Ha a gyermek munkaviszonyban végzi a munkat akkor ez bérjovedelemnek szamit, ezért 15%-os szja-t kell utana fizetni,
valamint 8,5%-0s egészségbiztositdsi és munkaerd-piaci jarulék és 10%-os nyugdijjarulék is levondsra keriil. Ezeket
ajarulékokat és az szja-t a munkaltaté allapitja meg, vonja le a gyermek munkabérébdl, és gondoskodik bevallasaral,
befizetésérél az dllami adoé- és vamhatdsagnak, (a tanulénak ezzel kapcsolatban év kézben nincs kotelezettsége),
azonban az éves szja-bevallast ilyen esetekben is ugyanugy el kell készitenie. A munkaviszony keretében foglalkoz-
tatott gyermek — mas munkaviszonyban allé személyhez hasonléan — a tarsadalombiztositasrél szol6 térvény szerint
biztositottnak mindsiil, és az egészségbiztositasi elldtdson tul a tarsadalombiztositds valamennyi elldtdsara, ennek
részeként pénzbeli elldtdsokra - igy példaul tappénzre —is jogosultsdgot szerez, illetve a majdani nyugdija szamita-
sanalis figyelembe veszik ezt az id6szakot.

Ha a gyermeket munkavégzésre iranyuld egyéb jogviszonyban foglalkoztatjdk (pl. tipikusan megbizasi szerzédés alapjan)
a megbizasi szerzédés alapjan kapott dijazas 6nallé tevékenységbdl szarmazéd jovedelemként lesz adokoteles. Ekkor
a bevétellel szemben koltségelszamolds lehetséges, illetve a munkaviszonytdl eltéréen nem lesz a gyermek automa-
tikusan biztositott, természetesen addbevallasi kotelezettsége ez esetben is fennall.

El6fordulhat az is, hogy a rekldmozé cégek nem minden esetben tajékoztatjak a gyerekeket a fentieken tul arrél sem,
hogy mely fogyasztévédelmi szabalyok irdnyaddak rajuk, igy szilkséges lehet errélis jogi szakértével egyeztetni. Termé-
szetesen a ,gyermekinfluenszerekre”is vonatkoznak a fogyasztévédelmi szabalyok, igy példaul a szponzoralt tartal-
makat nekik is egyértelmuen fel kell tintetnidk.

GYERMEK HIRDETOK ES FOGYASZTOVEDELEM

Avéleményvezérekre, igy a gyermekekre is iranyadoak a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmara vonatkozo
el6irdsok. A fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmarél szél6 térvény tartalmaz egy
un. feketelistat, amely felsorolja azokat a magatartdsokat, amelyek eleve tisztességtelennek mindsiilnek. Ide tartozik
példaul a bujtatott reklam, amikor is nem keril megjeldlésre, hogy a terméket ellenérték fejében hirdetik. Fontos, hogy
a GVH nem csak a véleményvezéreket, hanem a mogottik allé cégeket (rekldmiigyndkségeket, influenszerek cégeit
stb.) is vizsgalja és adott esetben marasztalja is. A szponzoralt tartalom feltiintetésébél egyértelm(inek kell lennie
a fogyaszt6 szamara, hogy fizetett hirdetésrél van sz6. Megfelelé megjeldlés lehet a #reklam vagy a #szponzoralttar-
talom is, ugyanakkor annak jol ldthaté mdédon, a poszt elején kell szerepelnie.

12 Atémarél bévebben érdemes forgatni a NAV tajékoztatojat: A didkok foglalkoztatdsanak alapvetd ad6zasi szabalyai 2019.




GYEREK SZEREPELTETESE A REKLAMBAN - A GYERMEK SZEMELYISEGI JOGA\,
SZEMELYES ADATAI ES A JOGERVENYESITESI LEHETOSEGEI

A legelsé problémat a gyermek képmdashoz valé joganak megsértése, illetve személyes adatdval valo visszaélés
jelentheti. A Ptk. a személyiségi jogok kdzott nevesiti a képmashoz valé jogot, az adatvédelmi szabalyok pedig személyes
adatnak tekintik a képmast. A GDPR kiemeli, hogy a gyermekek személyes adatai kiilonds védelmet élveznek, f6ként
marketing céld felhasznalas esetén.” Mivel altaldban a szilé a gyermek torvényes képviseldje, az 6 hozzajarulasa kell
ahhoz, hogy a kiskorarél fénykép késziilhessen, és azt kozzé lehessen tenni. Természetesen a gyerekeknek is vannak
jogaik, és azok gyakorlasa soran a beldtasukhoz mérten figyelme is kell venni a véleményiiket. Azonban egy UGjsziilott
nem képes sem megérteni, sem pedig ellenezni azt, hogy az 6 képmasaval rekldmozza a sziil6je példaul a tapszereket.
Ahogyan az ellen sem tud tiltakozni, hogy kiilonb6zé terhesség utani fogyasztéd termékek rekldmjaban szerepeljen
.biodiszletként”. S6t el6fordul olyan is, hogy a 3D-s ultrahangfotét teszi k6zzé a szlld a sziiletendd gyermekrél, sok
esetben szintén promocios céllal. Milyen jogok illetik meg ilyenkor a gyermeket?

A Gytv. alapjan a gyermeknek joga van

® aszabad véleménynyilvanitashoz,

® hogy tajékoztatast kapjon jogairdl, jogai érvényesitésének lehetdségeirdl,

® hogy a személyét és vagyondat érinté minden kérdésben kdzvetlenil vagy mas médon meghallgassak,
® hogy véleményét korara, egészségi allapotara és fejlettségi szintjére tekintettel figyelembe vegyék,
® hogy az 6t érinté Ggyekben az e térvényben meghatéarozott férumoknal panasszal éljen, és

® hogy alapvetd jogai megsértése esetén birésagnal és torvényben meghatarozott mas szerveknél eljarast kezde-
ményezzen."

A személyiségijogok sérelmét jelenti kiilondsen a képmashoz és a hangfelvételhez vald jog megsértése. A 14. életévét
betoltott gyerek a személyiségi jogai védelmében onalldan felléphet, mig a 14 évesnél fiatalabb gyermek személyiségi
jogainak védelme érdekében szlléje/torvényes képviselbje léphet fel.

MI A MEGOLDAS AKKOR, AMIKOR A GYERMEK SZEMELYI§EGI JOGAIT
éppgu AZ ERDEKEI KEPVISELETEVEL MEGBIZOTT, LEGTOBB ESETBEN
A SZULOIE, SERTI MEG?

A Ptk. szabalyai szerint abban az esetben, amikor a sz(l6 érdekellentét miatt nem jarhat el, a gyamhatésag a gyermeknek
eseti gyamot rendel. Tehat, amikor a sz(ilé nem tesz eleget a gyermek kérésének, és tovabbra is posztol réla, és a korabbi
tartalmakat sem tavolitja el a vildghalérdl, akkor a gyermeknek lehetésége van polgari pert inditania a szilé ellen.
Ekkor értelemszer(ien érdekellentét all fenn a gyermek és a szil6 kdzott, tehat a szilé nem képviselheti a gyermeket
a per soran, részére eseti gyamot sziikséges kirendelni. Ez az it azonban tovdbbra sem megoldas, akkor, ha nagyon
fiatal gyermekrélvan sz, illetve elképzelhetd az is, hogy a gyermek nem mer szélni a sziilének, plane nem beperelni 6t.
Ilyen esetekben segithet egy jozanabb gondolkodasu (felndtt) rokon, aki felveheti a kapcsolatot a megfelelé szakem-
berekkel (igyvédekkel, gyamhatoésagi tisztvisel6kkel) Felmeriil a kérdés, hogy a gyermeknek meddig van lehetdsége
érvényesiteni jogait? A Ptk. kotelmi jogviszonyaira vonatkozo6 szabdlyozasok alapjan az altaldanos elévilésiidd 5 év.
Az eléviilési id6 a magatartads megszintétSl kezdddik. A magyar joggyakorlat még nem fejlédott ki ezen a terileten,
igy a jelenlegi szabdlyok értelmében a gyermeknek 5 év all rendelkezésére a per meginditasara, attél az idéponttél
fogva, hogy a sziil6 felhagyott a gyermek rekldmban valé szerepeltetésével.

13 GDPR Preambulum 38.
14 Gytv. 8. §




A SZULO FELUGYELETI JOGA

A polgarijog szabalyai értelmében bizonyosok esetekben lehet&ség van a sziil6i felligyeleti jog korlatozasara, illetve
megsziintetésére is. A jogszabdaly kimondja, hogy a sziilék a sziil6i feligyeletet a gyermek megfeleld testi, szellemi
és erkolcsi fejlédésének érdekében, egymassal egyiittmikodve kotelesek gyakorolni.'> A sziiléknek tajékoztatniuk kell
gyermekiiket az 6t érinté dontésekrdl, biztositaniuk kell, hogy az itéléképessége birtokaban lévé gyermekiik a dontések
el6készitése soran véleményt nyilvanithasson, térvényben meghatarozott esetben szileivel kozésen donthessen.
A sziil6knek a gyermek véleményét megfeleld sullyal figyelembe kell venniiik. A sziilé feligyeleti jogdnak gyakor-
lasat a birésdg vagy mas hatdsag térvényben meghatarozott, kivételesen indokolt esetben, olyan mértékben korlatoz-
hatja vagy vonhatja el, amely a gyermek érdekének biztositdsdhoz sziikséges. Ha a sziilGi felligyeletnek a sziildk altal
torténd gyakorldsa a gyermek érdekét veszélyezteti, a bir6sag a gyermeket masnél is elhelyezheti. Ebben az esetben
ezt a személyt gyamul kell kirendelni, és a sz(il6 feliigyeleti joga sziinetel. A szll&i feliigyelet gyakorlasanak rendezése,
a fellgyelet, az egyes felligyeleti jogok gyakorldsanak megvaltoztatasa, a gyermek harmadik személynél térténd
elhelyezése és az elhelyezés megvaltoztatdsa irdnt a szild és a gyamhatdsag indithat pert.'s

Abban az esetben, ha a szll6 felrohatd magatartasaval gyermeke javat, kiilénosen testi jolétét, értelmi vagy erkolcsi
fejl6dését sulyosan sérti vagy veszélyezteti, a birdsdg meg is sziintetheti a sz(ldi felligyeleti jogot. A sziilGi felligyelet
megszintetése irant a masik szild, a gyermek, a gydmhatdsag és az igyész is indithat pert."”

ES MILYEN LEGYEN A GYERMEKET SZEREPELTETO REKLAM?

Szigorl szabalyok vonatoznak arra is, hogy gyermek részvételével mely termékeket nem lehet rekldmozni. A Reklam-
torvény és a Magyar Reklametikai Kédex értelmében tilos példaul alkoholterméket® vagy szerencsejatékot™ reklamozni
gyerek szerepeltetésével. St példaul autdrekldmban a gyermek csak Ggy jelenhet meg, ha be van kétve a biztonsagi
ovvel, de konyhai, vagy egyéb veszélyes haztartasi eszkozt, szerszamot is csak gy lehet bemutatni, hogy a gyerek
nem egyedil latszik a helyiségben. nemrégiben a GVH is kozzétette a ,Gyermekeknek sz6l6 reklamok” elnevezési
tajékoztatdjat.

15 Ptk. 4:147.§

16 Ptk.4:148.§-4:171. §

17 Ptk. 4:193.§

18 Reklamtv. 18. §

19 Magyar Rekldmetikai Kédex 21. cikk



https://gvh.hu/pfile/file?path=/szakmai_felhasznaloknak/tajekoztatok/szakmai_felhasznaloknak_tajekoztatok_gyerekeknek-szolo-reklamok_2020_20_21&inline=true

FELELOSSEG ES HATARMEZSGYEK

MIBEN KULONBOZIK EGY ATLAGOS PELENKAREKLAM EGY INFLUENSZER-
KAMPANYTOL?

A legfontosabb kiilonbség a beazonosithatdsag. Tegyik fel egy pelenka-hirdetésben 6-8 honapos babak szerepelnek,
akiket a sziileik elvittek egy valogatasra, ott kivalasztottak éket, kicsit klisztak-masztak, jatszottak a kamera el6tt,
és vége is a szereplésnek. A sziil6k megkaptdk a pénzt, a hirdetd a reklamfilmet. A szereplék mar egy év mulva sem
lennének felismerhetdk, ha a szlilék gy dontenek, soha nem deriil ki, hogy a fél éves gyerek pelenkareklamban szerepelt.

Ellenben egy hiresség, celeb vagy ismertebb influenszer gyereke nagy eséllyel szintén ismert lesz, a kamerak eldtt
nd fel, ezaltal beazonosithaté. Szamos celeb mar a terhesség alatt létrehozza a gyermeknek a kézésségi-média profi-
lokat (amit példaul az Instagram szdmos alkalommal verifikal is, tehat latszik a hivatalos kék csillag az account mellett).
Halston Blake-nek példaul mar sziiletése el6tt 100.000 kovetbje volt az Instagramon, sziiletése utani napokban
ez a szam 227.000-re kiszott, 1 évesen pedig 610.000-re — annak ellenére, hogy a hivatalos szabdlyzatok szerint nem
is lehetne fidkja.

A példanal maradva, a gyereket egész életében el fogja kisérni, hogy legintimebb pillanatait osztotta meg a szil§,
mikoézben pelenkat, torlékend6t vagy akar bébiételt reklamozott. Hogy milyen mentalis hatdssal lesz mindez a gyerekre,
azt pedig még megjoésolni sem tudjuk.

Mas tipusu etikai problémat vetnek fel azok a gyerekek, akik sajat neviik alatt vannak jelen a kz6sségi média csator-
nakon. Akar 3-4 évesen mar YouTube csatornaval rendelkezhetnek és példaul jatékokat tesztelnek, mint a tavaly
legtobbet keresé gyerekinfluenszer, Ryan Kaji, aki 2019-ben korilbelil 26 millié dollart keresett YouTube csatorndjan.
3 éves kora 6ta ,foglalkozik” jatékok kicsomagolasaval és tesztelésével — és még mindig csak 8 éves.

Ezek a gyerekek valészinlileg nem teljesen 6nszantukbdl inditjdk ezeket a csatornakat (nem is engedné a YouTube vagy
az Instagram szabalyzata), hanem 4ltaldban a sziil6k allitjdk erre a palyara a gyerekiket, igen tudatosan. Gyakran mar
a szilék is rendelkeznek ezekkel a csatornakkal és az els6 esetbdl, amikor a sajat feliileteiken szerepeltetik a gyere-
keket, nének ki a sajat csatornadk — amikor mar latszik, hogy anyagilag az is sikeres lehet. Ezt tdmasztja ald a 10 legjobban
keresd gyverek influenszer profilja: fele 4 és 8 év kozotti, a legid6sebb pedig 16 éves.

Az Egyesiilt Allamokban 1939 4ta szabalyozva van, hogy a gyerekszinészek sziilei kotelesek a gazsijuk 15%-at egy
specidlis alapba befizetni, amelyhez csak a gyerek fér hozza nagykoriva valasakor — ez a Coogan’s Bill. Ez a szabaly
viszont nem taldlhaté meg sem a magyar jogrendszerben, sem pedig az amerikai influenszer-gyerekekre nem vonat-
kozik. Ez szintén etikai aggalyokat vet fel.



https://mashable.com/article/unborn-kidfluencer/?europe=true
https://www.thesun.co.uk/fabulous/9993660/kid-influencer-rich-list-2019/
https://www.thesun.co.uk/fabulous/9993660/kid-influencer-rich-list-2019/

HOL VAN A MARKAK FELELOSSEGE?

Habdar sokszor csak a sziil6k felelésségével foglalkozunk, ebben a torténetben nemcsak 6k vesznek részt. Amikor egy
véllalat azzal rdzza le magarél az etikai kérdéseket, hogy ,mindent a jogszabdlyoknak megfeleléen csindltunk”, ugyan-
olyan szerepet vallal ebben a témaban, mint a felelStlen sziil6. Ha egy marka elgondolkozik azon, hogy hatékonyabb-e
a kampanya, ha nem névtelen babakkal, hanem ismert emberek gyerekeivel hirdet, mar jé Gton indul el.

A kisgyermekek ugyanis nem maguk valasztjdk ezt a ,palydt”, hanem a szilék utasitdsara (kérésére) allitjak elé
a tartalmat. Lehet, hogy éppen nem akar jatszani a macival vagy nincs kedve fogat mosni, a mosolygds képnek/tarta-
lomnak akkor is el kell késziilnie hataridére.

A hossz(tavu pszicholdgiai hatasnak is két oldala van. Ha hozzaszokik a pozitiv figyelemhez, és élvezi is, akkor esélyes,
hogy egy irreélis valésagképe alakul ki—magarél és a vilagrél. Es nagyobb csalédas éri, amikor megtapasztalja az drnyol-
dalait is. Ellenben, ha nem is élvezi a szituacidkat, de a sziilék gyakorlatilag belekényszeritik a helyzetbe, ezzel egy

megfelelni vagyas kialakuldsdval ismét csak torzulhat az 6nkép.

TObb forras egyenesen etikdtlannak tartja a gyerekek szerepeltetését vagy tulzott megjelenitését (,sharenting”)
a kozosségi médidban harom ok miatt:

® agyerek nem tud hozzéjarulast adni,

® megsértik a gyerek maganélethez valé jogét,

® és anegativ pszicholdgia hatasokra tekintettel.




AJANLAS

A markak digitalis lAbnyomanak része a kozosségi médidban valo jelenléte is. Az online reputacié pozitiv befolyasolasa,
a tudatos tervezés része az is, hogy egy adott marka felelésséggel tartozik a szerepl6é gyermekért. A marka pozitiv
megitélése szempontjabdl kiléndsen, ha gyerekekkel dolgozik egyiitt, kiemelten fontos, hogy a megjelend érzelmi
toltet és kotddés hogyan tud fejlédni. A marka védelme szempontjabdl érdemes tehat néhany ajanlast, illetve kikotést
tenni, amely nem csdkkenti a kampany hatékonysagat, de mégis védi a gyereket:

JOGSZABALYI MEGFELELES Ne csak a cégek tartsak be vonatkozé jogszabalyokat (rekldamozasra, szpon-
zoraciéra vonatkozo szabalyok, adatvédelem és személyiségi jogok), hanem vallaljdk, hogy ezekrél szakértd
bevonasaval tajékoztatjk a gyereket és sziileiket is. Ebbe a tdjékoztatasba tartozzon bele a rekldamszaba-
lyokrdl valé felvilagositas, a szerz6déskotési szabalyok, a képmashoz és hangfelvételhez vald jogok, a szerzdi
jogi kérdések és az ad6zasi, pénziigyi szabalyok.

A cég, a marka ramutathat arra és eldirhatja, hogy ahol lehetéség van r3, a sziil6é hasznalja az online platformok
sajat, beépitett ,Fizetett egylttmikodésre” felhivo lehetdségét, ahol nincs, akkor pedig a #reklam, #fizetett
egyittm(kodés, vagy #hirdetés megnevezéseket, ne eldugott #-ek mogé keriljon a jelzés.

NE MUTASSUK A GYERMEK ARCAT! Az elsd és legfontosabb: a gyermek személyiségi jogainak tiszteletben
tartdsa, még akkor is, ha részben a szllék rendelkeznek vele. Lehet erre talalni pozitiv példakat: https://www.
instagram.com/p/Bw1-a7qJE6y

HELYMEGHATAROZAS FUNKCIO KIKAPCSOLASA. A marka felhivhatja a figyelmet arra/ kérheti, mikor
az egylttmiikédé influenszer/partner posztol, mindenképpen kapcsolja ki a helymeghatarozas funkcidt. igy
még nehezebb beazonositani a gyermek tartézkodasi helyét és megnehezithetd a rossz szandéku felndttek
dolga.

KOMMENTELESI LEHETOSEG KIKAPCSOLASA. A YouTube a tavalyi év soran kikapcsolta a gyermekeket
szerepeltetd videdk alatt a kommentelési lehetéséget a pedofil tartalmu Gizengetések elkerilése érdekében.
Egy marka is kérhet hasonlét a gyermekét szerepeltetd influenszertdl, még ha kisebb is lesz az engagement.

EDUKACIO. A marka edukalhatja a sziilét, az egyiittm(ikodd partnert, ramutathat a gyermek szerepeltetésének
veszélyeire, hiszen a szil6 tudja a leginkdbb kontrollalni a sajat vagy a gyermek kézosségi média fellileteit.

A GYERMEK ,,BEVETELE". A marka javasolhatja vagy akar ki is kdtheti az egyiittm{ikodés soran, hogy a sziil8
a hirdetésekbdl befolyt 6sszeget kiilonitse el a gyerek szamara vagy bizonyithatéan koltse a szerepld gyerekre.

A SZULOK BEVONASA A TARTALOMFOGYASZTASBA — Bar a gyerekek mar 2 éves koruktél hasznaljak
azinternetet, a statisztikdk szerint a gyerekeknek szant tartalom nagy részét a 25-35 év kdzotti nék nézik.
Ennek oka, hogy a gyerek nagy részt a sziilg, tipikusan az anyuka telefonjan vagy tabletjén nézi a tartalmat
és a szilé profiljdhoz/fidkjahoz van kétve a statisztika. Gyakran egyltt nézik a gyerekeknek sz61é videdkat (pl.
jaték-kicsomagoldas vagy kiprobalas) — ezért a markaknak figyelembe kell venni, hogy az tizenetilk egyszerre
legyen értékes a szil6 és a gyerek szamara egyarant.

A GYEREKEK BEVONASA A KAMPANYBA — A markanak el kell fogadni, hogy a gyerekek a gyerekek vélemé-
nyére adnak. Nem az a megoldas, hogy a mérka a sajat izenetét elmondatja egy gyerek-influenszerrel. Erdemes
a gyerekeknek szélé gyerek-influenszer kampanyok kidolgozasaba is bevonni a gyerekeket (természetesen
a szllékkel egyiitt). Korabban szamos alaklommal kiderdlt, hogy a gyerekek mashogy jatszanak a jatékokkal,
mint ahogy a jatéktervezék megalmodtak. Lehetséges, hogy mas tipusu tartalmat var el a gyerek, mint amit
a marketingesek megalmodtak.



https://www.instagram.com/p/Bw1-a7qJE6y
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Ajogirész a CERHA HEMPEL — Dezs6 és Tarsai Ugyvédi Iroda segitségével késziilt

CERHA HEMPEL

FORRASOK:

-~ https://www.adweek.com/digital/doing-it-for-the-kidfluencers-how-brands-can-ethically-engage-in-the-dig-

ital-kids-market/

~9 https://www.adweek.com/digital/infographic-50-of-gen-z-cant-live-without-youtube-and-other-stats-that-
will-make-you-feel-old/

~9 https://brandtrends.com/influencers/the-rise-of-kidfluencers-meet-the-kids-making-millions-on-social-media/

~9 https://eaca.eu/the-impact-of-kidfluencers-in-advertising/

~9 https://www.image.ie/life/rise-baby-influencers-134771

~9 https://glean.info/younger-kidfluencers-raise-legal-ethical-concerns/

~9 https://www.thedailybeast.com/kids-dont-have-parents-anymorethey-have-sharents

~9 https://theboar.org/2018/12/child-influencers/
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INFLUENCERGYEREKEK B
— GYEREKINFLUENSZEREK SZERZOI:

SOOS ESZTER

A PR-Agent Communications tulajdonos, (igyvezetdje. Tobb mint 20 éve dolgozik az iizleti élet
kiilonbozé teriiletein, els6 sorban tizletfejlesztés, sales — marketing és PR teriileten. Hitvallasa,
hogy a PR kommunikacié az Gzletfejlesztés része , amelyben a digitalizacié a klasszikus értékeket
felforgatja, annak torvényszerliségei pedig atalakitjak a fogyasztoi tarsadalmat, a vallalati struk-
tarakat és a kommunikaciés megoldasokat. Vezetéként elsédleges feladata, hogy a PR szakma
és egyben a sajat igynokségének vallalati kulttrajat befogaddva tegye az Gjkor kihivasaiirant,
hiszen egyszerre van sziikség az ligyfélkézpontld marketing megkéozelités széles megértésére
és az ehhez sziikséges mély tudasra is, akar tobb szakterileten is.

DR. BENDE MATE

T6bb mint 10 éve foglalkozik kommunikaciéval. Szdmos online és offline magazin és konyv
szerkesztéjeként, majd termékmendzserként kezdte karrierjét, késébb egy francia, majd egy
osztrak nemzetkozi igyvédi iroda kommunikacios és lzletfejlesztési vezetdjeként dolgozott.
Jogasz és prszakérté diplomaval is rendelkezik.

2015 bta sajat cégével, a Pro/Business Consultinggal segiti Ggyfeleit elsésorban a jogi, a B2B
és az (zleti kommunikacié teriiletén. Rendszeren publikal szakmai cikkeket és ad el6 konfe-
rencidkon. Tobbek kozott A public relations elmélete és gyakorlata cim( konyv B2B kommuni-
kaciéval foglalkozé részének szerzéje és az MPRSZ 4ltal szervezett PR akadémia eléaddja volt.




A MAGYAR PUBLIC RELATIONS SZOVETSEG DIGITALIS TAGOZATA

A tagozat célja, hogy a hazai PR és digitalis technolégidkkal foglalkozé szakemberek szdmara teremtsen férumot,
ahol a digitalis trendek, eszk6zok elterjedését segitik a hagyomanyos PR terileten dolgozdk szamara is. A tagozat
feladata, hogy lehetdséget biztositson az aktudlis trendek megvitatasara, a legjobb nemzetkdzi gyakorlatok atilte-
tésére, valamint Uj hazai projektek létrehozaséra is. Az elfogadott munkaprogram alapjan a tagozat tovabbi feladata,
hogy elinduljon egy parbeszéd a tarsszakmdkkal. A tuddsmegosztdson, kozés gondolkodason tul a szervezet célja,
hogy Uj generaciés PR szakembereket biztositson a szakma szamaéra, valamint, hogy képviselje a PR szakmat a digitalis
kommunikacios dijak zs(rijében.

A tagozat tagja lehet barki, aki egyetért a tagozat céljaival, torekvéseivel, munkajaban aktiv szerepet vallal, elfogadja
az MPRSZ Alapszabalyat, valamint regisztraltatja magat az MPRSZ-ben, mint tag, a tagozatba valé belépési szandékat
pedig irasban is kinyilvanitja. Tagnak jelentkezni a titkarsag@mprsz.hu e-mail cimen lehet, tovabbi informaciét pedig
atagozat honlapjan talal.

Kapcsolat: https://www.mprsz.hu/kapcsolat/

Az MPRSZ-rél:

A magyarorszagi PR szakma érdekképviseleti, szakmafejleszt6 és szolgaltatd szerve. A szévetség 1990-ben alakult, kézel 100 tagja kozott
szabadlszdk, igynokségi munkatdrsak, vallalati kommunikaciés csapatok, valamint egyetemi oktatdk és tarsadalomkutatdk is megtaldlhatdk.

Az MPRSZ a PR-szakemberek érdekvédelmét nemzetkdzi szinten ellatd, a kdzonségkapcsolati munka elismertségének névelésén munkalkodd
szervezet. Tagjai és elnoksége kiallnak a fenntarthaté fejlédés, az Gizleti etika és a tarsadalmi felelésségvallalds fontossdga mellett, tevékeny-
séglk sordn pedig térekednek ra, hogy az egyiittmikodésre torekvd, transzparens kommunikacié a versenypiaci gyakorlatban is megvalé-
suljon. Az MPRSZ hatérozottan fellép az ezeket az irdnyelveket korlatozé intézkedések ellen és szakmai rendezvényekkel, alldsfoglalasokkal,
képzésekkel, illetve kiadvanyokkal tdmogatja a Public Relations terilete irdnt érdeklédék fFejlédését.

Az MPRSZ szakmai munkdjat tagozatok (Employer Branding-, Kriziskommunikacids-, Digitdlis-, és Public Affairs tagozat), valamint Etikai
Bizottsag segiti. A szévetség a PR Excellence Hungary és az Employer Branding Award elnevezés( nivds szakmai elismerések hivatalos
odaitéléje. Az MPRSZ az International Communication Consultancy Organisation (ICCO) tagja, valamint stratégiai partnere a Chartered
Institute of Public Relations (CIPR) és az International PR Association (IPRA) szervezeteknek is.
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