2020 MRSZ Média- és Kommunikacios tortak
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A tavaly marciusban berobbant Covid19 valsag a teljes hazai kommunikacios iparagra is negativ hatast gyakorolt. %

Reklamszovetség

2020-ban a média- és a kommunikacids torta mérete is apadt

* Egy kivétellel valamennyi szegmens - mind a médiatortdban, mind a kommunikdacids tortaban szerepl6k esetében - jelentésen csokkent (-2,9% és -
80% kozott).

* Csak a digitdlis tudott - bar az el6z6 évekhez képest megtorpand - +5,5%-kos névekedést felmutatni elsésorban a
globalis platformok hatasanak készonhet6en, ugyanakkor a teljes szegmensen beliil a hazai digitdlis kdltések szintén
apadtak (-0,2%) 2019-es évhez képest.

Mindez csupan azt mutatja, hogy nem a legrosszabb forgatokonyv valosult meg

* A koronavirus okozta valsag tekintetében a kommunikacids iparag megfelel6en reagalt mind koltségcsokkentési
intézkedésekben, mikodésben foganatositott mdadositasokkal, mind pedig kreativ innovacidkkal. Ugyanakkor ez a
»,nadragszij meghuizas” hosszu tavon nem fenntarthaté.

* Az egyes média szegmensekben lathatd csokkenés mértékét befolyasolta az allami megbizokhoz kdthet6 hirdetési
koltségek dinamikusan novekedése is, de ezek eltéréen érintették az egyes szegmenseket és szelektaltan tudtak
egyes piaci szereplSket segiteni.

* Ahelyzet és a korlatozo rendelkezések / jogszabalyok eltéré mértékben, de a teljes iparagra is hatdssal voltak
és vannak. Meg kell emliteni az egyes kommunikacids iparagi szerepl6k altal igénybe vehet6 allami
tamogatas illetve intézkedések hatasat is, amelyek eltéré mértékben, de segitették egyes szegmensek
életben maradasat.

Adatkorrekcio 2016-2019

* A tdbb mint két évtized alatt folyamatos fejlesztésen esett at a ,,torta”, mind tovabbi szegmensek
csatlakozasaval, mind a modszertanok folyamatos pontositasaval a valtozo piaci kdriilmények tikrében. A
legradikalisabb, iparagi egyetértésen alapuld |épés az volt, hogy tavaly —a 2019-es év viszonylataban — a korabbi
reklamtortat felvaltottak a média- és kommunikacids tortak.

* A mddszertanokban egyes teriileteknél pontositasok térténtek, melyek érintik a korabbi 2016, 2017, 2018-ban
publikalt rekldmtorta szamokat, valamint a 2019. évi média- és kommunikacids tortakat is. Jelen anyagunkban
a korrigalt szamokat és annak mentén a korrigalt tortakat is bemutatjuk és ennek mentén beszéliink a
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viszonyszamokrol, valamint a valtozasok mértékérol.
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Az idén mar 21. éve kiadott piaci szamokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze,

meghatarozza a piac méretét, hosszutavon osszehasonlithato és ilyen médon elemezhet6 adatokat szolgaltasson.

A tobb mint két évtized alatt folyamatos fejlesztésen esett at a ,,torta”, mind tovabbi szegmensek csatlakozasaval,
mind a modszertanok folyamatos pontositasaval a valtozé piaci kortilmények tiikrében. A legradikalisabb, iparagi
egyetértésen alapuld lépés az volt, hogy tavaly — a 2019-es év viszonylataban — a korabbi reklamtortat
felvaltottdk a média- és kommunikacids tortak.

A tortak adatainak létrehozasaban résztvevok: IAB Hungary, MEME, MLE, MRSZ-OOH, RAME, HEROE, Cinema
City, DIMSZ, Ambient, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, Scores Group, PwC, Ernst & Young, Impetus Research, Kantar
Hoffmann, ZRlI

Kommunikacids torta

A kommunikacids tortaval egy olyan teljeskord
piaci adatot kivan nyujtani a Reklamszovetség,
amely tikrozi a hirdetdk teljes kiilsé
marketingkommunikacids befektetéseinek
méretét, valtozasat.

Médiatorta

A médiatorta célja, hogy pontosabban
felmérje a hirdetok befektetéseit a
médidban torténo kozzétételi koltségek
terén.
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Az MRSZ Médiatorta tartalma i!ﬁ
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A médiatorta az alabbi szegmenseket foglalja magaba:
e Digitalis, Televizid, Sajtd, Kozterllet, Radié és Mozi

Egységes szempontrendszer:

A médiatorta homogén adatokat, s kizardlag a médianal megjelend koltségeket tartalmazza teljesen egységes
szempontrendszer szerint.

* A net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkul

* Nincs benne a gyartasi koltség

* A barternél csak a nem médiabarter (arubarter) szerepelhet
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A 2020. évi MRSZ MEDIATORTA mérete: 5L €
240 Mrd Ft

MAGYAR

Reklamszovetség

0,5%

4,2% _—

hazai
M Digitalis digitdlis*
M Televizid
* A teljes médiatortaban 26,4%-ot tesz ki
W Sajto a globdlis digitdlis szerepl6k ardnya a
. . reklamkéltésekbdl.
Kozterllet
B Radio
B Mozi



A 2020. MRSZ MEDIATORTA 2,8 %-kal apadt

A 2019. évi
MRSZ MEDIATORTA :
246,8 Mrd Ft
1,3%

4,6% —

\

(1) Korabban publikdalt 2019-es adathoz (245,1 Mrd Ft) képest
az eltérés +1,7 Mrd Ft a televizio és digitdlis szamok
korrekciojabdl fakadoan..

m Digitalis

m Televizio

m Sajto
Kozterllet

m Radio

® Mozi

MAGYAR

Reklamszovetség

A 2020. évi
MRSZ MEDIATORTA :
240 Mrd Ft

4,2% 0,5%
, 270

hazai
digitdlis

(2) A teljes médiatortdban 26,4%-ot tesz ki a globdlis digitdlis
szerepl6k ardnya a reklamkéltésekbél.




Médiatorta 2019-2020 adatok

2019. 2019-es Valtozas 2020. 2020-as Valtozas

médiatorta* médiatorta- 2018-hoz médiatorta** médiatorta- | 2019-hez
bol kihasitott | képest (2 bol képest
szelet kihasitott
szelet

107,3 Mrd 1 44,7 % +5,5%

, > 267% | -38%

41,2 Mrd 16,7 % 369Mrd | 3 15,4% | -10,6%

o 227 Mrd 204Mrd | 4 10,2 %
Mozi 3,2 Mrd +11,0% 1.3 Mrd -59,0 %

OSSZESEN: 246,8 Mrd +10,5 % 240,0 Mrd -2,8 %

Digitalis (2)

41,2 %

Sajto

Televizié - 27,0% - 64,0 Mrd

(1) A 2020. évi MRSZ Médiatortdba mdr a pontositott modszertannal keriilt be a TV rekldmkdéltési szam, illetve a
2019. évi MRSZ médiatortaban a TV szam szintén korrigdlva lett.
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(3) A 2018. viszonyitdsi alap
tekintetében a (kordbbi mddszertan
szerint dsszedllitott) reklémtorta
azon szegmenseit vettiik figyelembe,
amelyek a 2019-2020-as
médiatortdban is szerepelnek:
Digitdlis, Televizio, Sajto, Koztertiilet,
Radid, Mozi. Ezen beliil a korrigadlt
TV adatokkal mddositott 2018. évi
reklamkoltés ésszesen 223,3 Mrd-ot
tesz ki.

(2) Az IAB Hungary is helyesbitett a 2019-es digitdlis szadmon: a listing részén beliil az ingatlan alszegmens adatait korrigdltdk.



Csaknem minden média szegmens reklambevételei ilﬁ

jelent6sen apadtak

A csokkenés mértéke -3,8% és 59% kozott mozog 2020-ban a médiatortaban:
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MOzZi

A legnagyobb csokkenést a mozi szenvedte el Q;;]
(-59%), a Covid korlatozasok miatt
egyértelmlien az egyik legérintettebb terilet.

RADIO

A masodik legnagyobb csokkenési volumen a

radids piacon tapasztalhato (-11 %). =

SAJTO

A harmadik negativ el8jell valtozast mutatd
szegmens a sajto (-10,6 %).

Reklamszovetség

MAGYAR

KOZTERULET

Ezt koveti a kozteriilet -10,2 %-0s
piacméret zsugorodassal.

TELEVizIO

A televizid is apadt (-3,8 %-kal), mintegy 2,1
millidrd forinttal csokkent tavaly a 2019-es
eredményekhez képest.



Egyedil a digitalis reklampiacon kdvetkezett be
enyhébb ndvekedés

MEDIATORTA SZEGMENSEK VALTOZASA
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Reklamszovetség

MAGYAR

DIGITALIS

A digitalis média 5,5 %-0s - bar az el6z6
évekhez képest megtorpand— novekedést tudott
felmutatni. Ez els6sorban a globalis platformok
valtozatlan népszerliségének koszonhet6, hiszen a
hazai digitalis kdltések csokkend tendenciat
mutatnak (-0,2%) 2019-es évhez képest.

A digitalis teriileten 2020-ban is folytatédott a
globalis platform szerepldk piaci részesedésének
emelkedése, igy 2020-ban mar a hazai online
hirdetésekre koltott reklamforintok 59%-a landolt
a globalis szerepl6knél (2019-ben 57%, 2018-ban
55%, 2017-ben 53%, mig 2016-ban 51%).



Nincs valtozas a médiatortaban elfoglalt i!ﬁ
,helyezésekben” =

MAGYAR

Reklamszovetség

2020-ban a médiatortaban helyet foglalé szegmensek sorrendjében a korrekciok ellenére sem tortént
valtozas az elmult 5 év (2019 médiatorta és 2016 / 2017 / 2018 reklamtortaiban is szerepl6 szegmensek)
tekintetében.

2020. TOP3 LEGNAGYOBB SZELETET FELMUTATO MEDIA

A legnagyobb szeletet tovabbra is digitdlis hasitja ki a tortabdl (44,7
%),

A masodik legnagyobb szelet a televizids szektoré (26,7 %),

A harmadik helyen a sajtd helyezkedik el (15,4 %).




MEDIATORTA
MODSZERTAN

Adatszolgaltatok,
bevallé média-
vallalatok szama:

A szamok hany %-a alapul
pontos adatokon?

A szamok hany %-a
adatszolgaltatason alapulo
becslés?

A szamok hany %-a
szakértdi becslés?

Tartalmaz-e arubartert?

Tartalmaz-e atfedést
masik szegmenssel?

DIGITALIS

v

55
médiacég,
ligynékség

26 %
6nbevalldsos
adatszolgdltatds

15%

59 %

o
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TELEVIzZIO
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79

televizios csatorna

100 %
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SAITO KOZTERULET
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13 17
kiado cég

(Bevalldsban érintett
lapok széma: 240)

59 % 89 %

Eszkézszam és bevétel alapjan

oo ®

11 %

ON < NO

o
O

RADIO

MTVA, Slager, Magyar
Katolikus Radio, Target
Meédia (Jazzy, Klasszik),
InfoRddid, TrendFM, Retro
Radid, RAdio 1, Best FM és
HEROE tagradick
dsszesitett adata

100 %

ON < HORO

MOZ|

\~

Cinema City és
MiMozink
mozildncok
egylittesen

85 %

O,

v
O



MEDIATORTA MODSZERTAN i.ﬁ
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MAGYAR

INTERNET TELEVIiZIO SAJITO

Reklamszivetség
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KOZTERULET

RADIO MO?ZI

B Szakértdi becslés . I

B Adatszolgditatds B Adatszolgéitatdson alapuld becslés
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MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA
2020
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Az MRSZ Kommunikacids torta tartalma i!ﬁ

Reklamszovetség

MAGYAR

A kommunikacios torta az alabbiakat foglalja magaba:

 a médiatortat;

* a korabbireklamtorta két szeletét: Adatvezérelt marketing (direktmarketing) és Ambient;

* Ujabb szegmenseket: Kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, Esemény, Marketing kutatas
(Ugyfelek altal finanszirozott kutatasok), PR;

 amédiatulajdonosoknal jelentkez6 gyartasi koltseget;

* anet-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkdil.
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A 2020. évi KOMMUNIKACIOS TORTA mérete: i'ﬁ
401,9 Mrd Ft =

m Médiatorta

MAGYAR

Reklamszovetség

3,3% 1.0%0,4%

m Kreativ-, médialigynokségi
szolgaltatas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

B Marketingkutatds

m PR

m Médiatulajdonosoknal jelentkezd,
hirdet6k felé tovabbharitott gyartasi

koltség
m Ambient




A 2020. KOMMUNIKACIOS TORTA mérete
15,8%-ot csbkkent 2019-hez képest

A 2019. évi A 2020. évi
KOMMUNIKACIOS TORTA*: KOMMUNIKACIOS TORTA :
477,2 Mrd Ft 401,9 Mrd Ft
3,0% 18%  0,6% 3,3% 1,0% 0.4%

4,1% 3,9%
3,0%
7,8%

Reklamszovetség

MAGYAR

* A 2019-es kommunikacids torta
mérete valtozott: A valtozas egyik
oka a médiatorta szam moédosulasa,
valamint az MPRSZ mddszertani
frissitése, ezért a PR szamban is
valtozas kovetkezett be. Ez a két
valtozds +9,2 Mrd Ft valtozast jelent
a kordbban publikalt 468 Mrd Ft-hoz
képest a 2019-es kommunikacids
tortaban.

m Médiatorta m Kreativ-, médialigyndkségi szolgaltatds W Esemény m Adatvezérelt marketing (DM) B Marketingkutatas ™ PR m Ambient = Médiatulajdonosoknal jelentkezs,

hirdetdk felé tovabbharitott gyartasi
kiltseg



Kommunikacios torta 2019-2020 - adatok

2019. Kommunikacios
torta

Komm. tortabol
kihasitott szelet

2020. Kommunikacios
torta

Komm. tortabol
kihasitott szelet

Valtozas
mértéke

MEDIATORTA

240,0 Mrd

59,6 %

-2,8 %

Kreativ- és
médialigynokségl
szolgaltatasok

87,2 Mrd

84,7 Mrd

21,0 %

-2,9 %

Esemény

60,0 Mrd

12,0 Mrd

Adatvezérelt marketing
(direktmarketing)*

38,2 Mrd

31,2 Mrd

Marketingkutatas

19,6 Mrd

15,9 Mrd

PR

13,2 Mrd

Gyartasi koltség
(médiatulajdonosoknal
jelentkezé, hirdetdk felé
tovabbharitott)

8,7Mrd

3,9 Mrd

Ambient

Osszesités:

477,2 Mrd*

401,9 Mrd*

-15,8 %

*A 2019. évi Osszesitett adatok 708 millio Ft; a 2020. évi dsszesitett adatok pedig 526 millié Ft atfedést tartalmaznak (e-mail marketing), ezeket a
kommunikacios tortdk teljes 6sszegébdl kivontuk.

Reklamszovetség

**A 2019-es
kommunikacios torta
mérete valtozott: A
valtozds egyik oka a
médiatorta szam
modosuldsa.

Tovabba az MPRSZ
pontositotta a
modszertant, ezért a PR
szamban is valtozas
kovetkezett be. Ez a két
valtozas +9,2 Mrd Ft
valtozast jelent a
korabban publikalt 468
Mrd Ft szamhoz képest
képest.




Reklamszovetség

1. A kommunikacios torta minden szegmense
jelentésen apadt*

MAGYAR

\ ESEMENY
qu A rendezvénypiacon a tapasztalt arbevétel kiesés 80% feletti a 2020-as évre vonatkozdéan. A MaReSz felmérése
[%avava szerint az el6z6 évhez képest 2020-ban 80%-kal esett vissza a rendezvények szama és ez a tendencia folytatddik
2021-ben is. A lemondott rendezvények kevesebb, mint 20%-at tudtak online keretek kbz6tt megvaldsitani,
amelyeknek jovedelmezdsége joval alacsonyabb, mint az él6 eseményeké.

AMBIENT

)&](tr)&](ﬁ Az ambient szektor 2020-ban 1,3 milliard forintot meghaladd (-47,9%) mértékben csékkent 2019-hez
képest, 1,5 milliard forintra. Ennek els6dleges oka a rendezvények, kulturalis események és koncert
hirdetések elmaradasa.

MARKETING KUTATAS

@% A 2020-as marketingkutatasi piac mérete a felmérés alapjan 15,9 milliard forint volt. Ez
jelent8s, 19%-0s csdkkenés a 2019-es évhez viszonyitva.

*A szektorokat a visszaesés nagysaganak mértékében, csokkend sorrendben soroljuk fel. . | |



2. A kommunikacios torta minden szegmense S €
jelent8sen apadt* i

MAGYAR

Reklamszovetség

ADATVEZERELT MARKETING

Az adatvezérelt marketing (direktmarketing) szektor jelentés, 18,3%-0s csokkenéssel szamolt 2020-ban az
el6z6 évhez képest.

PUBLIC RELATION
v A PR szegmens 9%-ot csokkent 2020-ban 2019-hez képest.

KREATIV- ES MADIAUGYNOKSEGI SZOLGALTATASOK

A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok dsszességében 2,9%-ot csokkentek tavaly 2019-hez képest. Bar

az 6sszkép kevésbé negativ, valdjaban az allami szerepl6k névekvd hirdetési koltései miatt alakult jobban a

2020. év. A nem allami szerepl6knek dolgozé ligynokségek esetében a kreativ oldalon 2 szamjegy(i szazalékos

volt a csokkenés, és a médialigynokségi oldalon is a piac-piaci szerepl6k nagyobbat csokkentek, mint az az
osszesitett szamokbdl kiolvashato. ——

*A szektorokat a visszaesés nagysaganak mértékében, csokkend sorrendben soroljuk fel.



Ha szlkebben - csak a kommunikdcids tortdban helyet i.ﬁ
foglalé szektorokat nézziik -, akkor kdzel 30%-0s a =
visszaesés a kommunikacids szakterileteken

A Covid valsag miatt elinduld lejtmenetet 2020-
ban a reklamszakma — sok helyiitt tartalékait
-80% ) -19% -18,3% 9% -2,9% bevetve - példamutatéan és kreativ
innovaciokkal reagalta le. De ez minden

I e — teriileten csak ideiglenesen tarthato fent, egyes
I szegmensek az 6sszeomlas szélén allnak.

MAGYAR

Reklamszovetség

KOMMUNIKACIOS TORTA SZEGMENSEK CSOKKENES VOLUMENE

B
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csokkenés

I |

I |

| | , ,

| | Ha szlkebben a kommunikacids tortaban

[ | szerepld terileteteket nézzik - a médiatortatol
I |

I |

I |

I |

elktlondlten -, akkor 2019-hez képest -29,7,% os
csokkenés kovetkezett be, azaz atlagosan kozel
30%-kal apadtak a média szegmenseken tul a
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ESEMENY AMBIENT MARK.  ADAT- PR KREATiV, MEDIA kommunikacios szakterilletek.
KUTATAS VEZERELT UGYN. SZOLG.
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Kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok
modszertan részletezése

Az adat publikus pénziigyi informacidk és széleskoril onbevallasi adatszolgaltatas alapjan késziilt el,
figyelembe véve az ligynokségi piac sajatossagait. Ehhez tobb mint 150 meghatarozo kreativ- és
médialigynokségi piaci szerepl6 2019-es pénziigyi beszamolo adatat dolgoztuk fel, melyet a tobb
mint 70 ligynokségtél beérkezett 2020-ra vonatkozo lizleti informacidval korrigaltunk és piaci
szakértkkel pontositottuk a teljes kép érdekében.

* Abecslés az igynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztul valosultak meg.

A becslés az Ggynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztil valdsultak meg.

Kiszlirtik a mds szegmensekben valé atfedéseket (esemény, PR).
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Esemény modszertan részletezése

A MaReSz adatai a média- és kommunikacids tortaban a B2B corporate event piac szamait
mutatjak be, amelyek a MaReSz rendezvényligynokségi tagozat tagjai altal, valamint a kiilsGs
legjelentGsebb piaci szerepl6k lathaté szamadatai alapjan alltak ossze.

Tartalmazzak:

* Avallalati kils6- és belsé rendezvényeket (lgyfél partik, consumer események, partner
rendezvények, sales konferenciakat, loyalitas események, fesztival szponzoracios jelenlétet,
csapatépitd és dolgozdi tréning eseményeket, markahoz k6t6d6 csaladi napokat).

Nem tartalmazzak:

* konferencia- és kongresszusszervez6k (PCO-k), az eskliv6szervezbk és a fesztivalszervezbk

forgalmat.
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Adatvezérelt (DM) mddszertan részletezése

A DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szévetség minden évben felméri a hazai adatvezérelt marketing
szektor volumenét, valamint ezen bellil az adatvezérelt (és hagyomanyos direkt marketing) eszkdzok
hasznalatat és jelentGségét:

A DM Szenzor elnevezésii agazati felmérés a 2020-es évre vonatkozoan tobb adatforrasbdl szarmazoé
adatot is integralt az elemzésbe. Az eredmények egyrészt a piaci szerepldok altal megadott
tényadatokon, masrészt az éves beszamoldk eredményeibdl szarmazé adatokon alapulnak, amit
csatornankénti szakértSi becslésekbdl szarmazé adatokkal egésziiltek ki.

A kutatas soran az alabbi eszk6zok vizsgalatara keriilt sor:

cimzett kildemény (gyartds / feladas / kézbesités)

* cimezetlen kildemény, szérélap (gyartds / terjesztés)

« digitalis megoldasok (call center, mobilmarketing, e-mail marketing, adatbdzis menedzsment)

Az elemzés soran a targyév forgalmi adatait a korabbi évek adataival is 6sszevetésre keril, valamint
vizsgalat targya az is, hogy milyen trendekre szamitanak a piaci szerepl6k a kovetkez6 évben.




MAGYAR

Reklamszovetség

Marketingkutatas moddszertan részletezése

A 2020-as évi marketingkutatasi piac méretére vonatkozo becslést - a 2019-es mddszertantol eltéré
médon -, szolgaltatoi adatbevallason alapulé médszerrel végezték. Osszesen 44, f6 profilként
piackutatasi tevékenységet megjelolo, illetve kozismerten jelent8s kutatasi bevétellel rendelkez6 céget
kértek fel adatszolgaltatasra, egy fliggetlen auditor kzremiikodésével.

Osszesen 22 cég szolgaltatott adatot, akik a 2020-as arbevételiiket tekintve, a teljes piac 65%-at

reprezentaljak. Az adatot nem kozl6 cégekre vonatkozéan, a 2019-es mérlegeket alapul véve
készitettek becslést. Ehhez az adatot szolgaltato cégek 2020/2019-es arbevételi adataiban bekdvetkezé
aranyszamot vették alapul.

A figyelembe vett arbevétel tisztan a piackutatasbdl szarmazo arbevétel.

Nem tartalmazza:

* nem marketing célu kutatdsokat (pl. tarsadalomkutatdsok)

* mas piackutatod cégek szamara alvallalkozoként végzett kutatasokat

* olyan kutatasokat, ahol a megrendel6 kiilfoldi és a vizsgalt piac nem Magyarorszag




PR mddszertan részletezése

A hagyomanyos PR szolgaltatasok ligyfelek felé szamlazott 6sszege.

A 2020-as évi szamok Osszeallitasanal az MPRSZ pontositotta a modszertant, ezért a 2019-es PR
szamban is valtozas kovetkezett: a kordbban publikalt 2019-es PR adat (7 Mrd Ft) az j
modszertan szerint 14,5 Mrd Ft-ra lett korrigalva.

A pontositott mdodszertan:

e Kiindulasi alap az MPRSZ PR céglistajan szerepl6 kb. 100 cég, melyek koziil 66 esetében allt
rendelkezésre hivatalos 2019-es netto arbevételi adat, valamint 16 cég pontos
rendezvénybevételi adatokat szolgaltatott.

Ezeket a cégeket 3 csoportba sorolta (10-50 / 51-250 / 250+M nettd bevétel), melyek
esetében a nettd arbevétel / PR bevétel arany (66% / 79% / 76%)

Ezt az aranyszamot alkalmaztak a tobbi cég esetében rendelkezésre allé ceginformacios
szamokra, valamint a long tail miatt 14.5 Mrd Ft-ra becslilték a 2019-es teljes PR piacot

A pontosan bekildott adatok alapjan a piac 6sszességében 9%-o0s csokkenést produkalt 2019-
2020 6sszehasonlitasban, ez alapjan a 2020-as PR piacot 13,195M Ft-ra becslik.
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Ambient mddszertan részletezése

Az Ambient szovetség a hazai ambient iparag szamait mutatja be.

Az adatok a tagozat tagjainak bevalldsabdél valamint a nagyobb piaci szerepl6k lathaté és becsilt
bevételeibdl all 6ssze.

Az adatok tartalmazzak:

a helyfluggetlen (egyedi jarmuvek, street promaciok) és a hely/témaspecifikus (kozoktatasi
halozatok, egészségligyi haldzatok, eladashelyi haldzatok, bevasarlokdzpontok, benzinkut
halozatok, HORECA, sport és fitneszkdzpontok, szorakozohelyek, postak, lottdzok, beauty
halézatok) eszkdzoket.

Az adatok nem tartalmazzak:
az OOH szektorral atfedésben miikodoé ambient feltleteket.
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MRSZ REKLAMTORTA
2016-2018
korrigalt szamok
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Korrigalds oka, valtozas kdvetkezményei 5k €
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= Reklamszovetség

A MEME (Magyar Elektronikus M(isorszolgdltatok Egyesiilete) adattisztitasi célbdl, a transzparencia jegyében, televizios
iparagi konszenzussal dontott ugy, hogy a tortakhoz szolgaltatott adatok 6sszeallitasanal figyelembe veszi az dllami TCR-rel
kapcsolatosan lejelentett reklambevételeket is a TV-és szamok tekintetében és azokat 2016-ig visszamendleg korrigalja.

Az allami TCR-re vonatkozo reklambevételeket az adatszolgaltatok
1 2016-ig visszamendleg lejelentették, igy a korabbi 2016-ban, 2017-

ben és 2018-ban kiadott MRSZ Rekldmtorta adatokban, illetve a

2019-es MRSZ Médiatortaban szerepl6 TV szamok is valtoztak.

2 2016-2018 (korabbi) Reklamtorta vonatkozasaban a tovabbi
szegmensek adatai nem maddosultak.

A televizios szamok pontositasaval a korabbi, az egyes média
tipusok altal tortaban elfoglalt , helyezése” a korabban publikalt

3 (2016, 2017, 2018) tortakhoz képest nem valtozott a korrigalas
ellenére sem.

Ugyanakkor tortént %-os valtozas - a TV adat pontositasa miatt- a
4 tortaban elfoglalt média szeletek aranyaban a 2016, 2017, 2018
Reklamtortakban.

e
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2016-2018 korrigalt Reklamtortak dsszesitése A=k

Reklamszivetség

A 2016-0s Reklamtorta A 2017-es Reklamtorta A 2018. évi Reklamtorta korrigalt
korrigalt mérete(l: korrigélt mérete(2): méretel3):
216,2 Mrd forint 240,9 Mrd forint 259,6 Mrd Ft
Valtozas mértéke 2015-hoz képest: Valtozas mértéke 2016-hoz képest: Valtozas mértéke 2017-hez képest:
+33,1% +11,4% +7,8%
13% 44% 1,2% H1% 11% 42%
o 1,1% 1,0% 1,1%

7,7% 8,3%

o |\,
e

(1) A korabban publikalt adathoz (216, 1 (2) A korabban publikalt adathoz (241,0 ) o v ,(259/6
Mrd Ft) képest az eltérés +100 millié Ft a Mrd Ft) képest az eltérés -85 millié Ft a Mrd Ft) képest az eltérés -75 millio Ft a

e 7o

televizié szam korrekciojabdl fakaddan.. televizié szam korrekciéjabdl fakaddan.. televizié szam korrekciojabdl fakadoan..




Korrigalt Reklamtorta 2016-2018 - adatok i!ﬁ

kihasitott szelet kihasitott szelet kihasitott szelet
mevizow | seamd o [eoawd  [eoswmd

wor | w10 oswid10% o i1

Mddositott
osszesités(1) (2); 216,2 Mrd 240,9 Mrd 259,6 Mrd
Korabbi
Osszesités() (2); 216,1 Mrd 241,0 Mrd 259,7 Mrd
Kiilonbozet: +100 millié -85 millié -75 millié
(1) Az itt bemutatott historikus adatok mdr az uj modszertan alapjdn elvégzett (2) E-mail duplikdcio kivondsaval

TV ébsszesitéseket tartalmazzdk, korrigdlva ezdltal a kordbbi eredményeket. A
tébbi szegmens tekintetében nem tértént vdltozads. 1 1



A 2016-o0s Reklamtorta korrigalt mérete*: i.ﬁ
216,2 Mrd forint =
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* A kordbban publikdlt adathoz (216,1 Mrd Ft) képest az eltérés +100 millio Ft a
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A 2017-es Reklamtorta korrigdlt mérete*: i.ﬁ
240,895 Mrd forint =
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* A korabban publikalt adathoz (241,0 Mrd Ft) képest az eltérés -85 millio Ft a
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A 2018. évi Reklamtorta korrigalt mérete:
259,615 Mrd Ft

MAGYAR
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A korabban publikalt adathoz (259, 6 Mrd Ft) képest az eltérés -75 millio Ft a
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Korrigalt
2019 MRSZ MEDIATORTA

Sc RES Solution ) L -
J8E @-e- MEME QON  cROup mi™ pye  HETslons
i =]

Reklamszvetség CINEMA sese
RAME (‘ CITY ™ wiiititns

HEROE iyt agmeny

.............................

i

Iab MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE



Korrekcid a 2019. évi MRSZ MEDIATORTABAN

Reklamszovetség

MAGYAR

Korrigalas oka, valtozas kovetkezményei:

A MEME 2016-ig visszamendleg -az MRSZ tortakhoz szolgaltatott TV-és adatok 6sszeadllitasanal figyelembe
veszi az allami TCR-rel kapcsolatosan lejelentett reklambevételeket is. Ez érinti a korabban publikalt 2019. évi
médiatortaban szerepl6 szamot is, mely 66,6 Mrd Ft-ra mdédosult. Valtoztatas mértéke +1,5 Mrd Ft.

Az IAB Hungary is helyesbitett a 2019-es digitalis szamon: a listing részén beliil az ingatlan alszegmens
adatait korrigaltak. Ezzel a 2019 évi digitalis szam 101,8 Mrd Ft-ra valtozott.

Ez a két korrekcié +1,7 Mrd Ft valtozast jelent a 2019-es médiatortaban.

2019-ben a médiatortaban helyet foglalé szegmensek sorrendjében a korrekcio ellenére sem tortént
valtozas

A pontositott 2019. évi MRSZ Médiatorta mérete
246,8 Mrd Ft.
Korrekcio mértéke +1,7 Mrd Ft



A 2019. évi korrigdlt* MRSZ MEDIATORTA mérete:
246,8 Mrd Ft o

4,6%

Q)

* Kordbban publikdlt adathoz (245,08 0 Mrd Ft) képest az eltérés +1,729 Mrd Ft

a Televizio és Digitdlis szdmok korrekcidjabdl fakadoan.. N

MAGYAR
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Korrigalt o
MRSZ 2019 KOMMUNIKACIOS TORTA
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Korrekcié a 2019. évi MRSZ KOMMUNIKACIOS tortiban - Jeky

Reklamszovetség
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Korrigalas oka, valtozas kovetkezményei:
* A valtozas egyik oka a 2019. évi médiatorta szam modosulasa.

A 2020-as évi szamok 0sszeadllitasanal az MPRSZ pontositotta a modszertant, ezért a 2019-es PR szamban is

valtozas kovetkezett: a korabban publikalt 2019-es PR adat (7 Mrd Ft) az Uj mddszertan szerint 14,5 Mrd Ft-
ra lett korrigalva.

Ez a két valtozas +9,2 Mrd Ft valtozast jelent a korabban publikalt 468 Mrd-hez képest a 2019-es
kommunikacids tortaban.

A pontositott 2019. évi MRSZ Kommunikacios torta mérete
477,2 Mrd Ft
Korrekcio mértéke +9,2 Mrd Ft



A 2019. évi KORRIGALT KOMMUNIKACIOS TORTA mérete: i
477,2 Mrd Ft

m Médiatorta

Reklamszovetség
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3,0% 1,8% 0,6%

B Kreativ-, médiatigynokségi
szolgaltatas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketing kutatas

m PR

m Médiatulajdonosoknal jelentkezd,
hirdet6k felé tovabbharitott gyartasi

koltség
B Ambient




K6szonjik a figyelmet!
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Tovabbi informacio:
Magyar Reklamszovetseg
Fulop Szilvia, fotitkar
fulop.szilvia@mrsz.hu
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