MAGYAR
0 Reklamszovetség
1975 ota

SAJTOKOZLEMENY

A reklamipari kiilonadé alkalmazasa a teljes magyar gazdasagra
negativ hatdassal lehet

2026. oktober 20. - A Magyar Reklamszovetség és tarsszakmai szévetségei a reklamado
3,75%-0s kulcsanak bevezetésérdl sz6l6 tegnapi bejelentés kapcsan fontosnak tartjak
pontositani a rekldm- és médiaipar addzasaval kapcsolatos félreértéseket, valamint felhivni
a figyelmet a tervezett intézkedés lehetséges negativ nemzetgazdasagi kovetkezményeire.

A rekldmadé jelenleg érvényes 0%-os kulcsa egyaltalan nem azt jelenti, hogy a hazai reklam-
és médiapiac szereplGi ne fizetnének adét. Minden mds magyarorszagi vallalkozashoz
hasonléan az dltalanos adézasi szabalyok szerint fizetnek tarsasagi addét, helyi ipariizési adét,
altalanos forgalmi adét, foglalkoztatdshoz kapcsolddd kozterheket és mas addkat. A
rekldmadd egy tovabbi, arbevételt terhel6 kilénadd, amely a magyar vdllalkozasok
nyereségességétll fliggetleniil, vagyis akar veszteséges muUkodés esetén is fizetési
kotelezettséget eredményezhet. A javarészt reklambevételekb6l mikodé hazai
tartalomszolgaltaték mikodését, lizleti fenntarthatdsagat kozvetlendil és kiilondsen negativan
érinti a rekldmadd Ujrabevezetése.

Ugyanakkor nem latjuk biztositottnak, hogyan vonatkozna a kiilonadé a hazai reklamkoltés
kozel 40%-at ado globalis techdridsokra, amelyek jellemz6en nem magyar adéalanyok, mas
unios tagallambdl értékesitik szolgaltatasaikat. Egy Gjabb adoteher tovabb rontana a hazai
médiapiac versenyképességét a globalis szerepl6khoz képest, fiiggetleniil attél, hogy
utébbiak reklamado befizetései megtorténnek-e.

Az MRSZ természetesen egyetért az egészséglgyi ellatas fejlesztésével, a kérhazi varodlistak
csokkentésével, s6t az dllami kommunikacios koltések jelentds cskkentésével is. Ugyanakkor
egy fontos tarsadalmi cél nem teszi sziikségtelenné annak vizsgdlatdt, hogy az adott
finanszirozasi eszkdz milyen kévetkezményekkel jar a gazdasag egészére.

A Magyar Reklamszovetség ezért arra kéri a kormanyt, hogy a reklamado visszavezetésérol
sz0l6 dontéshez tegye nyilvanossa a részletes nemzetgazdasagi hatasvizsgalatot, beleértve
a varhaté GDP-hatast, a reklamkoltések alakuldsat és a kozvetett koltségvetési
kovetkezményeket. Emellett évek 6ta tisztazatlan a reklamaddrél szo6l6 jogszabaly hatalya, a
hirdeték, megrendel6k szamara folyamatos bizonytalansagot jelent, maguk is addalanyok-e a
sajat tulajdonu hirdetési fellleteik hasznalata miatt.

A Magyar Reklamszévetség tobb mint egy évtizede, kutatdsokkal alatamasztva hivja fel a
figyelmet arra, hogy a reklam nem pusztan egy gazdasagi agazat bevételi forrasa, hanem a
teljes magyar gazdasag novekedésének egyik 6sztonzdje.

Az MRSZ megbizasabdl a PwC Magyarorszag altal készitett hatastanulmany szerint minden
reklamra forditott 1 forint mintegy 6 forinttal jarul hozza a magyar gazdasag teljesitményéhez.



https://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf

A rekldm 0Osztonzi a fogyasztast, erGsiti a piaci versenyt, tdmogatja az innovacioét, valamint
kdzvetlendl és kozvetve munkahelyeket és addbevételeket teremt.

Eppen ezért a reklamipar kiildnaddztatasa nem kizardlag a kdzvetleniil érintett vallalkozasok
problémdja. A reklamkoltségek emelkedése vagy a rekldmberuhazdsok visszafogdsa a
gazdasag mas agazataira is hatassal lehet, mérsékelheti a fogyasztas és a vallalati ndvekedés
OsztOnzését, és ezen keresztiil a GDP alakuldsat is kedvezétleniil befolyasolhatja.

A bejelentés szerint a reklamadd visszavezetése évi 14 milliard forint tébbletbevételt jelenthet
a koltségvetésnek. A Magyar Reklamszovetség nem ennek a bevételi becslésnek a
nagysagrendjét vitatja, hanem arra hivja fel a figyelmet, hogy egy adé gazdasagi hatasat nem
lehet kizardlag a kozvetlen koltségvetési bevételével mérni. Vizsgalni kell a reklamkoltésekre,
a vallalkozasok versenyképességére, a GDP-re és az ezekbdl szarmazd egyéb addbevételekre
gyakorolt hatasat is.

El6zmények:

A média- és reklamipart fenyeget6 kilénaddét a Fidesz-kormany 2014. julius 1-jén szakmai
egyeztetés nélkiil vezette be a koltségvetés kipotldsanak sziikségességére hivatkozdassal. A
Reklamszovetség 12 éve rendiletlenil hangoztatta tiltakozdasat és juttatta el az el6z6 kormany
dontéshozdi szdmara megalapozott szakmai ellenérveit - egyuttal parbeszédet szorgalmazva -
, tovabba az Eurdpai Bizottsaghoz benyujtott észrevételekkel élt. Az MRSZ mindig csak
félsikernek konyvelte el, hogy 2019-t6l tobbnyire évenként hosszabbitgattdak az addkulcs
felflggesztését, azaz a 0%-os addkulcs érvényességi idejét. A Magyar Reklamszovetség és
tarsszervezetei Udvozolték 2026 majusaban, hogy a Tisza-kormany elsé intézkedései kozott a
reklamado kulcsat 0%-on tartotta 2026. julius 1. utan is.

A Magyar Reklamszévetség megingathatatlan abban a véleményében, hogy a reklamadé karos
nem csak a reklamiparra - kiléndsen a hazai médiavallalatok m(ikodésére és profitabilitasara
-, hanem a teljes magyar gazdasagra nézve is.

A Magyar Reklamszovetség és a tarsszakmai szervezetei tovabbra is a rekldmadd végleges
kivezetését tartjak kivanatosnak, és készek a szakmai egyeztetésre a magyar reklam- és
médiapiac versenyképességét érinté kérdésekben:

Magyar Rekldmszévetség

IAB Hungary

Magyar Elektronikus Miisorszolgdltatok Egyesiilete
Magyar Lapkiadok Egyesiilete

Helyi Radiok Orszdgos Egyesiilete

Radios Médiaszolgdltatok Egyesiilete

IAA Hungary

DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szévetség
Magyarorszdgi Rendezvényszervezbk és -szolgadltatok Szévetsége
Magyar Public Relations Szévetség

Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynékségek Szévetsége
Magyar Marketing Szévetség

Magyarorszdgi Tartalomszolgdltatdk Egyesiilete
Médiaforum
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